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Pisemne stanowisko dotyczgce

zrownowazonego zaopatrywania w kakao
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1. Nasza odpowiedzialnos¢

W naszych codziennych dziataniach poczuwamy sie do odpowiedzialnosci ekonomicznej, spotecznej
i ekologicznej. Ta zasada dziatania Lidl Polska stanowi odzwierciedlenie naszej odpowiedzialnosci
za cztowieka oraz Srodowisko naturalne. W celu jej konsekwentnego egzekwowania sporzadziliSmy

pisemne stanowisko okreslajgce procedury odpowiedzialnego i zréwnowazonego zakupu kakao.

Naszg strategie realizujemy w oparciu o trzy filary:

Ochrona srodowiska, klimatu, zasobow oraz bior6znorodnosci

Zréwnowazone rolnictwo przyczynia sie, dzieki stosowanym metodom i praktykom, do efektywnego
produkowania zywnosci przy jednoczesnym ograniczaniu szkodliwego oddziatywania na wody, gleby,
powietrze, klimat, biordznorodnos¢ oraz zdrowie cztowieka. Redukcja negatywnego wptywu na
Srodowisko naturalne oraz naduzy¢ w zakresie korzystania z jego zasobow jest jednym z podstawowych
zatozen rolnictwa odpowiedzialnego spotecznie.

Bezpieczenstwo zywnosciowe

Zréwnowazone rolnictwo zapewnia zaspokojenie podstawowych potrzeb zywnosciowych obecnych
i przysztych pokolen, a takze ciggtos¢ wytwarzania produktéw rolnych.

Czynniki spoteczne

Zréwnowazone rolnictwo zapewnia trwate zatrudnienie, wyzsze dochody, a takze godne i réwne

warunki zycia oraz pracy wszystkich osdb stanowigcych ogniwa w rolniczym tancuchu dostaw.

2. Nasz cel

Konsumenci oczekujg podniesienia standardéw uprawy produktéw rolnych, takich jak kakao.
Podejmujemy sie tego wyzwania i zamierzamy podjgé dziatania, by mu sprostaé. Wiarygodnos¢ oraz
realno$¢ formutowanych celdw sg dla nas rozstrzygajace. W oparciu o wspodtprace z podmiotami
zewnetrznymi oraz ich partnerami mozemy przyczyni¢ sie do gospodarowania gruntami w sposéb

przyjazny dla $rodowiska i akceptowalny spotecznie. W niniejszej polityce zakupowej okreslamy

zasady, cele oraz konkretne dziatania, ktdre sprzyja¢ majg zrdwnowazonemu zaopatrywaniu w kakao.
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Zawarte w polityce zakupowej deklaracje dotyczg produktéow zawierajgcych kakao z asortymentu
marek witasnych Lidl Polska i podlegajg regularnym weryfikacjom. Wspdlnie z naszymi dostawcami
bedziemy dokumentowac postepy naszych dziatan oraz rozwijac i zatwierdza¢ nowe. Przyjete normy
beda wigzace, a w przypadku rozbieznosci definiowane bedg dziatania, majace umozliwic¢ osiggniecie

wyznaczonych celdw.

Naszych dostawcow obligujemy przede wszystkim do przestrzegania obowigzujgcych norm prawnych.
Od 2007 roku Lidl jest cztonkiem globalnej inicjatywy ,,Business Social Compliance Initiative” (BSCI),
majacej na celu zapewnienie sprawiedliwych warunkéw pracy w catym fancuchu dostaw. Lidl
zobowigzuje ponadto swoich dostawcéw w formie pisemnej do wdrazania Code of Conduct (Kodeksu
Etycznego), bazujacego na kluczowych standardach Miedzynarodowej Organizacji Pracy. Odrzucamy
tym samym kazdg forme naruszania praw cztowieka oraz prawa pracy w procesie produkcji towarow.
Aktywnie promujemy i wpieramy dziatania wykraczajace poza ustawowe wymogi minimalne.
Sukcesywnie poszerzamy oferte artykutdw marek wtasnych, zawierajgcych surowce pochodzace
z certyfikowanych Zrédet oraz angazujemy sie w projekty wspierajace ekologiczne uprawy produktéw

rolnych.

3. Nasze stanowisko

Ponizej znajduje sie opis pieciu obszaréw, w ramach ktdorych aktywnie pracujemy nad nowymi

rozwigzaniami.

3.1. Odpowiedzialne ksztaltowanie asortymentu

Lidl Polska pragnie oferowaé¢ swoim klientom produkty, ktére sg zgodne z politykg odpowiedzialnosci
firmy za Srodowisko naturalne. Nasz asortyment ksztattujemy w taki sposéb, by promowaé uznane

standardy certyfikacji, jak Fairtrade, UTZ czy Bio.

3.2. Pochodzenie, przejrzystos¢, identyfikowalnos¢

Chcemy zapewnié konsumentom wiekszg transparentnos¢ oraz mozliwos¢ identyfikacji Zrédfa towaru.
Dzieki przejrzystym i zrozumiatym informacjom na opakowaniach marek wtasnych, pomagamy naszym

klientom w zakupach. Informacje umieszczamy réwniez w ukazujgcych sie cotygodniowo gazetkach

oraz na stronie internetowej http://www.lidl.pl/.



http://www.lidl.pl/
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3.3. Uprawa

Ochrona srodowiska oraz akceptowalne spotecznie warunki pracy sg dla nas wazne. Od lat angazujemy
sie poprzez wspotprace z organizacjami certyfikacyjnymi i/lub w ramach projektéw zainicjowanych

i finansowanych przez Lidl w zrdwnowazong uprawe produktéw rolnych.

3.4. Ingerencja w Srodowisko
Zalezy nam na tym, by skala ingerencji w srodowisko naturalne w procesie uprawy produktéw rolnych
byta minimalizowana, co mozna osiggna¢ chocby poprzez wprowadzenie odpowiednich regulacji
w zakresie stosowania pestycyddw. Sprzeciwiamy sie ponadto pozyskiwaniu nowych terendw

pod uprawe na drodze wypalania czy karczowania laséw.

3.5. Dalszy rozwoj standardow
Lidl Polska chcac spetnia¢ oczekiwania coraz szerszej grupy konsumentéw, dazy do zwiekszania ilosci
produktéw certyfikowanych w asortymencie marek wtasnych. Wspieramy zachowania konsumenckie
odpowiadajgce zasadom zréwnowazonego rozwoju oraz Swiadome korzystanie z surowcéw

pochodzacych ze zrownowazonych upraw.

4. Nasze zaangazowanie

4.1. Odpowiedzialne przygotowanie asortymentu

Lidl Polska od dawna angazuje sie w zréwnowazong uprawe kakaowca. Wspétpracujemy z uznanymi
globalnymi organizacjami certyfikujgcymi, jak Fairtrade czy UTZ, gwarantujgcymi zachowanie
odpowiednich standardéw. Sukcesywnie rozszerzamy w asortymencie produktow marek witasnych
produkty certyfikowane.

Udato nam sie osiggna¢ nastepujgcych poziomédw certyfikowanych produktéw tej kategorii:

v' 100% certyfikowanego kakao dla produktéw z asortymentu marek wtasnych od korica 2022

roku.
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4.2. Pochodzenie, przejrzystos¢, identyfikowalnos¢

Praca organizacji certyfikujgcych oraz lezgce u podstaw ich dziatalnosci systemy kontroli i identyfikacji
gwarantujg przejrzystos¢ fancucha dostaw. Zalezy nam na tym, by nasz klient miat mozliwosc

przesledzenia drogi, jakg produkt odbyt od Zzrédta do jego ragk oraz dokonania swiadomego zakupu.

4.3. Uprawa

Lidl we wspodtpracy z organizacjg GIZ (Gesellschaft flir Internationale Zusammenarbeit) finansuje
funkcjonowanie szkoty rolniczej PROCACAO, majacej zapewni¢ zrdwnowazong produkcje kakao na
Wybrzezu Kosci Stoniowej. Do tej pory udato sie wyksztatcié kilka tysiecy trenerdw, ktdrzy uzyskang
przez siebie wiedze przekazujg producentom kakao.

Gtéwne zatozenia programowe certyfikowanego centrum szkoleniowego (wiedza z zakresu dobrych
praktyk w rolnictwie, elementy ekonomii i kwestie spoteczne) zostaty zaimplementowane przez wielu
uczestnikéw sektora produkcji kakao. Szkolenia odbywajg sie na demonstracyjnych polach uprawnych,
co pozwala na praktyczne zastosowanie zdobytej wiedzy.

Celem osrodka jest kompleksowe wyksztatcenie oraz poprawa warunkdéw zyciowych oséb trudnigcych
sie uprawa kakaowca oraz zainteresowanie nig przysztych pokolen. Szacuje sie, ze w kolejnych latach
w zajeciach szkoty rolniczej bedzie uczestniczy¢ ponad 18 000 osob.

Rozpowszechnianie wiedzy o zrdwnowazonych technikach uprawy kakao oraz bardzo duzy zasieg
pomogty PROCACAO osiggng¢ wyznaczone cele: odpowiedzialne praktyki rolnicze zyskaty na

popularnosci a dochody samych rolnikoéw wzrosty:

e zorganizowanych zostato ponad 8.000 szkolen

e wzieto w nich udziat ponad 14.000 rolnikéw i rolniczek

e 4.000 rolniczek skorzystato obok szkolen ze zréwnowazonej uprawy kakao z doradztwa w
zakresie odzywiania i dywersyfikacji dziatan

e rolnicy, do ktérych dotarto, zwiekszyli swoje plony o 150%

e 10 wybranych spétdzielni skorzystato w ostatniej fazie projektu z ustug doradczych w zakresie

ekonomii, zdobyto nagrody i podpisato umowy na kolejne sesje coachingowe
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4.4. Ingerencja w Srodowisko

Do produkcji artykutéw marek wtasnych Lidl Polska uzywa kakao pochodzgcego z certyfikowanych
upraw. Takie oznaczenie jak Fairtrade czy Rainforest Alliance na opakowaniu produktu oznacza nie
tylko, ze jego producent jest zobligowany standardami danej certyfikacji, ale rdwniez, ze otrzymuje
mozliwos¢ odbycia szkolen i zdobycia wiedzy, by tych standardéw dotrzymac. Celem nadrzednym tych
dziatan jest ograniczenie ingerencji w srodowisko naturalne, zachowanie bioréznorodnosci oraz

dobrych praktyk zréwnowazonego rolnictwa.

4.5. Dalszy rozwoj standardow
Praca nad ciggtlym rozwojem standarddw przebiega na wielu ptaszczyznach réwnoczesnie.
Najwazniejsze jest jednak dla nas uwrazliwianie konsumentéw, budowanie odpowiedzialnych postaw,

jak tez Swiadomosci, ze ich wybdr ma znaczenie i moze przyczynic¢ sie do ochrony srodowiska oraz oséb

pracujgcych na plantacjach.




