Regulamin konkursu ,,DOM” na Facebooku

§ 1 Postanowienia ogdlne

Organizatorem Konkursu (dalej , Konkurs”) jest Heureka Huge Idea spdtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig spotka komandytowa z siedzibg w Warszawie, z siedzibg pod
adresem: Bonifraterska 17, 00-203 Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw
Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w
Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS
0000320050, posiadajgca NIP: 525-24-44-319 (dalej: ,Organizator”),

Konkurs jest organizowany przez Organizatora na zlecenie Lidl sp. z 0.0. sp. k. z siedzibg w
Jankowicach, ul. Poznaniska 48, Jankowice, 62-080 Tarnowo Podgdrne, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad
Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000597711 NIP 781-18-97-358 (dalej: ,Fundator”).
Niniejszy regulamin okres$la zasady, zakres i warunki uczestnictwa w konkursie ,,Wspdlne
Granie” na Facebooku (dalej ,,Regulamin”).

Konkurs trwa od dnia 23.11 do dnia 29.11.2020, do godziny 23.59 , (dalej: ,,Czas Trwania
Konkursu”).

Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany,
przeprowadzany, zarzadzany ani zwigzany z serwisem Facebook ani powigzany z
podmiotami bedgcymi wtascicielami Serwisu Facebook. Odpowiedzialno$¢ Serwisu
Facebook w zwigzku z Konkursem jest zasadniczo wytgczona.

§ 2 Warunki wziecia udziatu w Konkursie

W Konkursie mogg braé udziat zamieszkate na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
petnoletnie osoby fizyczne. Uczestnikami Konkursu mogg by¢ w/w osoby, ktére posiadajg
profil na Facebooku https://www.facebook.com, zgodny z regulaminem tego portalu
(dalej: ,,Uczestnik/Uczestnicy”).

W Konkursie mozna brac udziat wyfgcznie osobiscie, tj. niedopuszczalne jest tworzenie
kont i dokonywanie zgtoszen konkursowych w imieniu oséb trzecich.

W Konkursie nie mogg braé¢ udziatu pracownicy Organizatora, Fundatora, a takze
cztonkowie ich najblizszych rodzin, tj. wstepni, zstepni, rodzenistwo, matzonkowie, rodzice
matzonkdw i osoby pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia.

§ 3 Zasady i przebieg Konkursu

Zadaniem konkursowym dla uczestnikéw konkursu jest napisanie w komentarzu
swoich 3 skojarzen z domem odnoszgce sie do liter wyrazu D - O - M, kazde skojarzenie
powinno sie zaczynac od poszczegdlnej litery w wyrazie DOM.

Zadania konkursowe zamieszczone po 29.11.2020 po godzinie 23:59 nie bedg brane pod
uwage przez Komisje Konkursowsa.


https://www.facebook.com/

1. Uczestnik moze wielokrotnie wysytac¢ zadanie konkursowe, moze jednak zosta¢ nagrodzony
wytacznie raz.

2. Zadanie konkursowe bedzie oceniane przez Komisje Konkursowg (dalej ,Komisja”).
W skfad Komisji wchodza:

a. Ewelina Zukowska
b. Karolina Czaja
c. Ewa Kruczkowska

3. Komisja moze nagrodzi¢ 5 oséb ktérych prace uzna za najciekawsze (dalej: ,Zwyciezcy”).
Organizator zastrzega sobie jednak prawo do nieprzyznania wszystkich nagréd
przygotowanych w konkursie, jezeli Komisja uzna, ze Prac konkursowych spetniajgcych
warunki przyznania nagrody jest mniej niz 5.

4. Przy wyborze Zwyciezcy brane bedg pod uwage w szczegdlnosci: kreatywnosc
opublikowanego Zadania Konkursowego oraz jej dopasowanie do tematyki konkursu.

5. Uczestnik otrzyma informacje o przyznaniu nagrody poprzez opublikowanie informacji
zawierajgcej liste zwyciezcow pod postem konkursowym.

6. Aby odebra¢ nagrode uczestnik musi skontaktowac sie z Fundatorem nagrody poprzez
wiadomos¢ prywatng w serwisie Facebook.

7. Aby odebra¢ nagrode Zwyciezca zobowigzany jest do podania Fundatorowi danych
kontaktowych (aktualny numer telefonu, adres e-mail, adres do wysytki nagrody) celem
umozliwienia nawigzania kontaktu i finalizacji przekazania nagrody. Przestania w/w danych
nalezy dokona¢ poprzez wiadomos¢ prywatng w serwisie Facebook w ciggu 5 dni od
otrzymania informacji o wygranej.

W przypadku niedopetnienia powyzszych obowigzkéw lub podania nieprawidtowych lub
niepetnych danych, Zwyciezca traci prawo do nagrody.

8. W przypadku rezygnacji przez Zwyciezce z nagrody lub utraty przez Zwyciezce prawa do
Nagrody z jakiejkolwiek przyczyny, Organizator zastrzega sobie prawo nie przyznania
nagrody lub przyznania nagrody kolejnemu Uczestnikowi wytonionemu przez Komisje
Konkursowg, wedtug kryteriéw okreslonych w pkt. 7.

9. Nie jest mozliwe odstgpienie prawa do nagrody osobom trzecim. Nie jest mozliwe
wyptacenie rownowartosci nagrody w postaci pienieznej. Nie jest mozliwa rezygnacja z
czesci nagrody. Rezygnacja z czesci nagrody jest rownoznaczna z rezygnacjg z catosci
nagrody.

§ 4 Nadzér nad przebiegiem Konkursu

1. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikdw,
ktérych dziatania sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem Konkursu
oraz Regulaminem serwisu Facebook, w szczegdlnosci Uczestnikdw, ktdrzy:

a. nie dziatajg osobiscie, ale przez osoby trzecie;

b. podejmuja dziatania z wykorzystaniem konta/profilu utworzonego niezgodnie z
zasadami serwisu Facebook;

c. tworzg fikcyjne konta/profile w serwisie Facebook;

d. ktdrzy nadesla prace zawierajgce tresci sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami,
naruszajgce prawa osob trzecich, jak rowniez przedstawiajgce lub opisujace sytuacje



lub zdarzenia, ktore mogg powodowad zagrozenie dla zdrowia lub zycia ludzi lub
zwierzat.

Kazdy przypadek wykrycia nieuczciwego udziatu w Konkursie przez Uczestnika skutkowaé

bedzie wykluczeniem takiego Uczestnika z udziatu w Konkursie.

Organizator moze ustosunkowywac¢ sie do tresci (postéw) zamieszczanych przez

Uczestnikdw na Facebooku i otagowanych marka Fundatora.

Organizator zastrzega sobie prawo do usuwania Prac konkursowych w przypadku, gdy:

a. Prace te zawierajg tresci niezgodne z prawem, dobrymi obyczajami, wulgarne,
naruszajgce prawa lub dobra osobiste oséb trzecich,

b. w ktérych pojawia sie alkohol, wyroby tytoniowe lub narkotyki lub elementy kojarzgce
sie z alkoholem, wyrobami tytoniowymi lub narkotykami, jak réwniez na ktoérych
pojawiajg sie elementy lub symbole kojarzace sie z grami hazardowymi;

c. Prace konkursowe przedstawiajg Fundatora lub Organizatora w ztym swietle;

d. Prace konkursowe zawierajg tresci reklamowe dotyczace innych niz Fundator
podmiotéow, w tym w szczegdlnosci podmiotéw konkurencyjnych wzgledem
Fundatora.

§ 5 Nagrody

1. Nagroda w konkursie sg zestawy:

1 nagroda: odkurzacz + ksigzka “DOM - o domowym gotowaniu, domowych sprawach
i domowym szczesciu” o fgcznej wartosci 228,85 zt brutto

2 nagroda: grill + ksigzka “DOM - o domowym gotowaniu, domowych sprawach i
domowym szczesciu” o fgcznej wartosci 155,85 zt brutto

3 nagroda: nalesnikarka + ksigzka “DOM - o domowym gotowaniu, domowych
sprawach i domowym szczesciu” o tacznej wartosci 115,85 zt brutto

4 nagroda: jogurtownica + “DOM - o domowym gotowaniu, domowych sprawach i
domowym szczesciu” o facznej wartosci 71,85 zt brutto

5 nagroda: toster + “DOM - o domowym gotowaniu, domowych sprawach i
domowym szczesciu” o tgcznej wartosci 41,85 zt brutto

2. Maksymalna liczba nagrdd to 5.

3. Do kazdej Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokosci
odpowiadajace] zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od osdéb fizycznych z
tytutu wygranej w Konkursie, liczconemu od ubruttowionej o nalezny podatek
dochodowy wartosci danej Nagrody (tj. w kwocie stanowigcej 11,11% wartosci nagréd
opisanych w pkt. 1). Zdobywca Nagrody zgadza sie, ze kwota dodatkowej nagrody
pienieznej nie podlega wypfacie na jego rzecz, lecz przeznaczona jest na zapfate



podatku naleznego
z tytutu wygranej w Konkursie przez Organizatora konkursu.

4. Na podstawie ustawy z dnia 26.07.1991 r. o podatku dochodowym od oséb fizycznych,
od wartosci Nagrody zostanie pobrany i odprowadzony zryczattowany podatek
dochodowy w wysokosci 10% wartosci danej Nagrody. Uczestnik upowaznia
Organizatora do pobrania przypadajgcej mu do wyptaty kwoty stanowigcej
rownowartos¢ nagrody pienieznej tytutem zryczattowanego podatku dochodowego od
przyznanej mu Nagrody. Zwyciezca jest zobowigzany przekaza¢ Organizatorowi
wszelkie dane, niezbedne do wypetnienia obowigzkéw ptatnika.

5. Organizator zastrzega, iz nagrody zostang wydane w ciggu 14 dni roboczych od
otrzymania petnych danych od zwyciezcy konkursu.

§ 6 Prawa wtasnosci intelektualnej do Prac konkursowych

1. Uczestnik z chwilg przestania Pracy konkursowej udziela Organizatorowi i Fundatorowi
nieodwofalnej, niewytgcznej, nieodptatnej, nieograniczonej co do czasu (a w kazdym razie
nie krétszej niz na 6 lat) i co do terytorium licencji do korzystania i rozpowszechniania
autorskich praw majgtkowych i praw zaleznych do Prac konkursowych lub wizerunku w
nim umieszczonego, w catosci lub we fragmentach, z modyfikacjami lub bez, w celach
promocyjnych Fundatora w kanatach social media, tj. w szczegdlnosci na profilach Lidl
Polska na Facebooku.

2. Poprzez zgtoszenie Pracy konkursowej Uczestnik oswiadcza, ze:

a. przystuguje mu odpowiednio wytgczne i nieograniczone prawo autorskie
(majatkowe) do Pracy konkursowej oraz prawo do nieodptatnego wykorzystania
wizerunku oséb w niej przedstawionych, chyba ze Praca konkursowa przedstawia
osoby stanowigce jedynie szczegdt catosci takiej jak zgromadzenie, krajobraz,
publiczna impreza itp.;

b. Praca konkursowa nie jest obcigzona zadnymi wadami prawnymi lub fizycznymi,
roszczeniami i innymi prawami osdéb trzecich;

c. bierze odpowiedzialno$é za roszczenia oséb trzecich zwigzanych z wykorzystaniem
Pracy konkursowej zgodnie z Regulaminem przez Fundatora lub Organizatora,

d. wyraza zgode na oznaczenie Pracy konkursowej imieniem i nazwiskiem Uczestnika
lub tez udostepniania ich anonimowo w zaleznosci od decyzji Organizatora lub
Fundatora,

e. powierza Organizatorowi i Fundatorowi sprawowanie w jego imieniu nadzoru
autorskiego nad rozpowszechnieniem Pracy konkursowe;j.

3. Warunkiem odbioru nagrody przez Uczestnika jest przeniesienie na Fundatora
majatkowych praw autorskich i praw zaleznych do Pracy konkursowej oraz prawa do
korzystania i rozpowszechniania wizerunku/éw przedstawionych w Pracy konkursowej
dotyczace nieograniczonego w czasie i w przestrzeni korzystania z Pracy konkursowej, w
dowolny sposéb wraz z jego wszystkimi elementami, w catosci lub w czesci, w
nieograniczonej ilosci, na nastepujacych polach eksploatacji:

a. utrwalanie na dowolnych nosnikach dowolng technikg, w tym technikg drukarskg,
reprograficzng, cyfrowg lub zapisu magnetycznego;

b. zwielokrotnianie dowolng technikg, w tym takze drukarskg, reprograficzng, cyfrowg
lub zapisu magnetycznego;



publiczne wystawienie lub wyswietlenie,

wprowadzanie do obrotu w kraju i za granicg;

wprowadzanie do pamieci komputera;

publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostep w

miejscu i czasie przez siebie wybranym;

g. najem lub uzyczanie oryginatu lub egzemplarzy;

wykorzystywanie Pracy konkursowej w catosci lub we fragmentach do celéw

promocyjnych i reklamy oraz rejestracja i wykorzystanie w charakterze znakow

towarowych, wzoréw przemystowych i we wszelkich innych krajowych i

miedzynarodowych procedurach ochrony witasnosci intelektualnej. Z momentem, o

ktdrym mowa w ustepie 1i 3, Uczestnik:

a. udziela Fundatorowi zezwolenia na wykonywanie zaleznych praw autorskich do
opracowan Pracy Konkursowej w rozumieniu art. 2 Ustawy, jak réwniez przenosi na
Fundatora prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich;

b. wyraza zgode na dokonywanie przez Fundatora lub na jego zlecenie zmian, przerébek
i innych modyfikacji Pracy Konkursowej, jak réwniez poszczegdlnych jego czesci,
zarowno o charakterze twérczym i nietwdrczym;

C. przenosi na Fundatora prawo do ttumaczenia Utworu na dowolny jezyk oraz do

korzystania, utrwalania, zwielokrotniania, rozpowszechniania i rozporzgdzania

Utworu lub jego czesciami takze w wersji przettumaczone;.
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§ 7 Postepowanie reklamacyjne

Reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ sktadane w formie pisemnej na adres:
Heureka Huge Idea spétka z ograniczong odpowiedzialnoscig spotka komandytowa,
Bonifraterska 17, 00-203 Warszawa z dopiskiem , Reklamacja— DOM”.

Reklamacje mogg by¢ sktadane w ciggu 2 (dwdch) dni roboczych od daty zakoriczenia
konkursu. Decyduje data stempla pocztowego — data nadania.

Reklamacja powinna zawiera¢ imie, nazwisko, dokfadny adres osoby sktadajacej
reklamacje, jak réwniez doktadny opis i powdd reklamaciji.

O wyniku reklamacji Uczestnik zostanie poinformowany listem poleconym za
potwierdzeniem odbioru (na adres podany w reklamacji), w ciggu 14 (czternastu) dni od
daty otrzymania reklamacji przez Organizatora.

Reklamacje bedga rozpatrywane przez Komisje Konkursowa.

§ 8 Przetwarzanie danych osobowych

Przetwarzanie danych osobowych Uczestnikéw odbywa sie na podstawie uzasadnionego
interesu Administratora (art. 6 ust. 1. lit. f RODO), ktérym jest koniecznosé
przeprowadzenia oraz wytonienia Zwyciezcéw Konkursu, a takze dostarczenia im Nagréd.
Dane osobowe Zwyciezcow przetwarzane sg takze do celéw podatkowych na podstawie
cigzacych na Administratorze obowigzkéw prawnych (art.6 ust. 1 lit. c RODO).

Administratorem danych osobowych jest Lidl sp. z 0.0. sp. k. z siedzibg w Jankowicach, ul.
Poznanska 48, Jankowice, 62-080 Tarnowo Podgdérne, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sgd Rejonowy



10.

11.

Poznan — Nowe Miasto i Wilda, VIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego
pod numerem KRS 0000597711 NIP 781-18-97-358.

Z Inspektorem Ochrony Danych Administratora skontaktowac sie mozna drogg pocztowg
pod wskazanym powyzej adresem z dopiskiem ,Inspektor Ochrony Danych” lub za
pomocg poczty elektronicznej — ochronadanychosobowych@lidl.pl

Fundator powierzyt Heureka Huge ldea spdtka z ograniczong odpowiedzialnoscig spdtka
komandytowa z siedzibg w Warszawie, z siedzibg pod adresem: Bonifraterska 17, 00-203
Warszawa, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XllI Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, pod numerem KRS 0000320050, posiadajgca
NIP: 525-24-44-319 przetwarzanie danych osobowych Uczestnikdw w celach zwigzanych
z przeprowadzeniem Konkursu.

Dane osobowe Uczestnikdw, za wyjgtkiem Zwyciezcy, nie bedg przekazywane innym
osobom trzecim, o ile nie beda tego wymagaty bezwzglednie obowigzujgce przepisy
prawa.

W przypadku zwyciestwa w Konkursie, Uczestnik wyraza zgode na publiczne
udostepnienie jego danych osobowych w postaci imienia i nazwiska w oficjalnych
materiatach Organizatora/Fundatora, podsumowujgcych Konkurs.

Dane osobowe Uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane przez Fundatora tylko przez
okres niezbedny do przeprowadzenia Konkursu, dostarczenia Nagrody oraz wykonywania
przez Organizatora praw, okreslonych w §6. Po tym czasie zostang niezwtocznie usuniete.
Podanie danych jest dobrowolne, jednakze jest to warunek niezbedny do uczestnictwa w
Konkursie.

W stosunku do danych osobowych Uczestnikéw, przystuguja im prawa do: zadania
dostepu do danych, ich sprostowania, uzupetnienia, usuniecia lub ograniczenia
przetwarzania, a takze do wniesienia sprzeciwu wobec dalszego przetwarzania.
Uczestnikom przystuguje réwniez prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego
(Urzad Ochrony Danych Osobowych).

Zastosowanie znajdujg postanowienia polityki prywatnosci dotyczace przetwarzania i
ochrony danych dostepne w Serwisie Facebook

§ 9 Dodatkowe informacje

Uczestnik moze skontaktowac sie z Organizatorem w sprawach zwigzanych z Konkursem
drogg pocztowag na adres Organizatora podany w § 1 lub za pomocg poczty elektronicznej
na adres: socialmedia@Lidl.pl

W razie zaistnienia sporu zwigzanego z Konkursem Uczestnik ma mozliwos¢ skorzystania
z pozasgdowych sposobdéw rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen.
Szczegbétowe informacje dotyczace sposobdw pozasgdowego rozpatrywania reklamacji
i dochodzenia roszczen oraz zasady dostepu do tych procedur sg dostepne w siedzibach
oraz na stronach internetowych powiatowych lub miejskich rzecznikow konsumentéw,
organizacji spotecznych, do ktérych zadan statutowych nalezy ochrona konsumentéw,
Wojewddzkich Inspektoratéw Inspekcji Handlowej oraz pod nastepujgcymi adresami
internetowymi Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw:
http://www.uokik.gov.pl/spory_konsumenckie.php;
http://www.uokik.gov.pl/sprawy_indywidualne.php

oraz http://www.uokik.gov.pl/wazne_adresy.php.
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Uczestnik bedgcy konsumentem posiada m.in. nastepujgce mozliwosci skorzystania

z pozasgdowych sposobow rozpatrywania reklamacji i dochodzenia roszczen:

a. Uczestnik uprawniony jest do zwrdcenia sie do statego polubownego sadu
konsumenckiego dziatajgcego  przy Inspekcji Handlowej z  wnioskiem
o rozstrzygniecie sporu zwigzanego z Konkursem.

b. Uczestnik uprawniony jest do zwrécenia sie do witasciwego Wojewddzkiego
Inspektora Inspekcji Handlowej z wnioskiem o wszczecie postepowania
mediacyjnego  w sprawie polubownego zakonczenia sporu zwigzanego
z Konkursem.

c. Uczestnik moze uzyska¢ bezptathg pomoc w sprawie rozstrzygniecia sporu
zwigzanego z Konkursem korzystajgc takie z bezptatnej pomocy powiatowego
(miejskiego) rzecznika konsumentéw lub organizacji spotecznej, do ktdrej zadan
statutowych nalezy ochrona konsumentéw (m.in. Federacja Konsumentéw,
Stowarzyszenie Konsumentdw Polskich). Porady udzielane s3 przez Federacje
Konsumentéw pod bezptatnym numerem infolinii konsumenckiej 800 007 707 oraz
przez  Stowarzyszenie  Konsumentow  Polskich  pod adresem  email
porady@dlakonsumentow.pl.

§10 Prawo odstapienia od Konkursu

Uczestnik, ktéry otrzymat nagrode, moze odstgpi¢ od udziatu w Konkursie w terminie 14

dni kalendarzowych od dnia otrzymania nagrody bez podawania przyczyny i bez

ponoszenia kosztow, z wyjgtkiem kosztéow wskazanych w pkt 5 ponizej. Do zachowania

terminu wystarczy wystanie oswiadczenia o odstgpieniu przed jego uptywem. Podpisane

oswiadczenie o odstgpieniu od Konkursu moze zostac ztozone na przyktad:

a. pisemnie na adres Organizatora wskazany w § 1 Regulaminu,

b. w formie elektronicznej za posrednictwem poczty elektronicznej na adres:
socialmedia@LiDL.pl jako zatacznik do wiadomosci mailowe;j.

Przyktadowy wzér formularza odstgpienia od umowy zawarty jest w zatgczniku nr 2 do

ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (Dz. U. z 2014 r. poz. 827) dostepnej

pod adresem: http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20140000827. Uczestnik

moze skorzystac z wzoru formularza, jednak nie jest to obowigzkowe.

Uczestnik jest zobowigzany nie pdzniej niz w terminie 3 dni kalendarzowych od dnia,

w ktérym odstgpit od Konkursu zwrdci¢ nagrode lub przekazaé jg osobie upowaznionej

przez Organizatora do odbioru, chyba ze Organizator zaproponowat, ze sam odbierze

nagrode. Do zachowania terminu wystarczy odestanie nagrody na adres Organizatora

przed jego uptywem.

Uczestnik ponosi odpowiedzialnos¢ za zmniejszenie wartosci nagrody bedace wynikiem

korzystania z niej w sposdb wykraczajgcy poza konieczny do stwierdzenia jej charakteru,

cech i funkcjonowania nagrody.

Uczestnik ponosi bezposrednie koszty zwrotu nagrody na adres Organizatora.

§ 11 Postanowienia koncowe


http://l.facebook.com/l.php?u=http%3A%2F%2Fisap.sejm.gov.pl%2FDetailsServlet%3Fid%3DWDU20140000827&h=oAQHlmL1_&s=1

w

Regulamin dostepny jest na stronie: https://www.lidl.pl/informacje-dla-klienta/loterie-
konkursy-i-promocje Kazdy z Uczestnikow przez przystgpienie do Konkursu akceptuje
warunki Regulaminu.

Oprécz niniejszego Regulaminu, relacje pomiedzy Organizatorem, Fundatorem,
Uczestnikiem a Serwisem Facebook okresla ,Regulamin” Serwisu Facebook:
https://www.facebook.com/legal/terms. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za
przerwy i inne nieprawidiowosci w funkcjonowaniu Strony Konkursu, trudnosci
w dostepie do Strony Konkursu, ktére mogg by¢ wywotane dziataniami lub zaniechaniami
Uczestnika lub podmiotéw, ktérymi sie on postuguje lub z ktérych ustug korzysta, w
szczegoblnosci jego dostawcodw Internetu.

W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy Kodeksu Cywilnego.
Jezeli okazatoby sie, ze jakiekolwiek postanowienia niniejszego Regulaminu okazatyby sie
niewazne, bezskuteczne lub niemozliwe do wykonania albo tez zostaty za takie uznane
mocg orzeczenia organu administracji lub orzeczenia sgdowego lub zmianie ulegt stan
prawny albo wyktadnia przepisdéw prawa, uniemozliwiajgc wykonanie niektérych
postanowien Regulaminu, pozostate jego postanowienia pozostajg w mocy, zas
Organizator, kierujagc sie dobrg wiarg i celami Konkursu, ustanowi postanowienie
zastepcze, nadajace sie do wykonania, o skutkach jak najbardziej zblizonym do
pierwotnych jej postanowien.



https://www.lidl.pl/informacje-dla-klienta/loterie-konkursy-i-promocje
https://www.lidl.pl/informacje-dla-klienta/loterie-konkursy-i-promocje

