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REGULAMIN AKCJI PROMOCYJNE]
~SKARBONKA"

POSTANOWIENIA OGOLNE

Niniejszy regulamin (,Regulamin”) okresla zasady prowadzenia akcji promocyjnej pod nazwa
~SKARBONKA", zwang dalej ,Akcjq”.

Organizatorem Akgcji jest Lidl sp. z 0.0. sp. k. z siedzibg w Jankowicach, ul. Poznarska 48, 62-
080 Tarnowo Podgorne, wpisana do rejestru przedsiebiorcdw Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda, VIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000597711 (,,Organizator”).

Akcja trwa od dnia 10 sierpnia 2020 r. do wyczerpania zapaséw Produktéw Promocyjnych, lecz
nie dtuzej niz do dnia 5 wrzesnia 2020 r. Uczestnicy zostang poinformowani o wyczerpaniu
zapasow Produktéw Promocyjnych poprzez stosowne informacje umieszczone w strefie kas w
sklepach Organizatora oraz na stronie internetowej Organizatora dostepnej pod adresem
www.lidl.pl (,Strona WWW").

Akcjg objete sg wszystkie sklepy stacjonarne Organizatora znajdujgce sie na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.

Niniejszy Regulamin oraz dalsze informacje o Akcji zostang ogtoszone na Stronie WWW, a takze
beda udostepniane we wszystkich sklepach Organizatora.

ZASADY AKCII

Akcja skierowana jest do osob petnoletnich, posiadajgcych petng zdolno$¢ do czynnosci
prawnych, ktére w trakcie trwania Akcji zbiorg na kuponie promocyjnym sze$¢ naklejek, zgodnie
z zasadami, o ktérych mowa w punkcie 2.2 ponizej (dalej ,Uczestnicy” lub ,Uczestnik”).

Z zastrzezeniem postanowien punktdw 2.6 oraz 2.7, Uczestnik, ktory w trakcie trwania AKgji
dokona zakupdéw wsrdd ktdrych bedzie min. jeden artykut marki Ryneczek Lidla lub jedno
dowolne $wieze warzywo lub owoc z wytgczeniem artykutdw wskazanych w pkt. 2.6, dostepnych
w ofercie dowolnego sklepu stacjonarnego Organizatora za kwote nie mniejsza niz jednorazowo
40 zt (stownie: czterdziesci ztotych), otrzyma od kasjera podczas dokonywania ptatnosci —
wydawang wraz z dokumentem potwierdzajgcym dokonanie zakupu (np. paragonem) — jedng
naklejke promocyjng (,Naklejka”) oraz kupon promocyjny (,Kupon Promocyjny”), na ktéry
nalezy przyklei¢ 6 (stownie: szes¢) Naklejek.

Dla przyktadu — w przypadku zakupéw dokonanych za:

a. kwote rowng lub wyzsza niz 40 z4, ale nizszg niz 80 zt Uczestnik otrzyma 1 (stownie: jedng)
Naklejke;

b. kwote réwna lub wyzsza niz 80 zt, ale nizszg niz 120 zt Uczestnik otrzyma 2 (stownie: dwie)
Naklejki;

c. réwng lub wyzszg niz 120 zt, ale nizszg niz 160 zt Uczestnik otrzyma 3 (stownie: trzy)
Naklejki;

d. kwote rowng lub wyzszg niz 160 zt, ale nizszg niz 200 zt Uczestnik otrzyma 4 (stownie:
cztery) Naklejki.

Uczestnik, ktory zbierze 6 (stownie: szeS¢) Naklejek i naklei je na Kupon Promocyjny, a
nastepnie — w okresie trwania Akcji — przekaze Organizatorowi w jednym z jego sklepow
stacjonarnych tak uzupetniony Kupon Promocyjny, uzyska prawo do odbioru skarbonki
(,Produkt Promocyjny”). Kupon Promocyjny uprawnia do odbioru Produktu Promocyjnego
dopiero, gdy zostanie uzupetniony przez Uczestnika o sze$¢ Naklejek. Jako Produkt Promocyjny
Uczestnikowi zostanie wydana jedna Skarbonka z serii objetej Akcja.
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Organizator zatrzymuje okazane Kupony Promocyjne. Po uptywie okresu trwania Akcji Kupony
Promocyjne tracg waznosc i nie bedg uprawniaty do odbioru Produktu Promocyjnego.

Naklejki, Kupony Promocyjne oraz Produkt Promocyjny nie podlegajg wymianie na ekwiwalent
pieniezny lub rzeczowy, a nadto nie mogg stanowi¢ przedmiotu obrotu handlowego innego niz
okreslony w niniejszym regulaminie.

Z Akcji wytaczone sg nastepujace produkty bedace w sprzedazy w Sklepach Organizatora:

2.6.1. napoje alkoholowe, w tym piwo, w rozumieniu art. 46 ust. 1 ustawy z dnia 26
pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (t.j.
Dz. U. z 2019 r. poz. 2277 z pdzn. zm.);

2.6.2. wyroby tytoniowe, papierosy elektroniczne, pojemniki zapasowe Ilub rekwizyty
tytoniowe w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia
przed nastepstwami uzywania tytoniu i wyrobdw tytoniowych (t.j. Dz. U. z 2019 r.
poz. 2182);

2.6.3. produkty lecznicze w rozumieniu art. 2 pkt 32 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. prawo
farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 944 z p6zn. zm.t.j. Dz. U. z 2019 r. poz. 499
z pozn. zm.);

2.6.4. preparaty do poczatkowego zywienia niemowlat w rozumieniu art. 3 ust. 3 pkt 27
ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (t.j. Dz. U. z
2019 r. poz. 1252 z pdzn. zm.) oraz przedmioty stuzace do karmienia niemowlat;

2.6.5. Karty Lidl (art: 7915 Karta prezentowa 50 PLN, 7916 Karta prezentowa 100 PLN,
7917 Karta prezentowa 200 PLN).

Jezeli dowdd zakupu, w szczegdlnosci paragon, bedzie obejmowac zakup produktow, o ktérych
mowa w punkcie 2.6 powyzej, wowczas odpowiednia ilos¢ naklejek zostanie wydana przez
kasjera na podstawie wartosci produktoéw pozostatej po odjeciu produktdw wytgczonych z Akcji.

Akcjg objety jest wytgcznie Produkt Promocyjny.
REKLAMACIE

Reklamacje, w tym zwlaszcza dotyczace ewentualnych nieprawidtowosci w zakresie
umozliwiania odbioru Produktu Promocyjnego mogqg by¢ zgtaszane Organizatorowi w terminie
14 (stownie: czternastu) dni od dnia zakonczenia okresu obowigzywania Akcji, o ktorym mowa
w punkcie 1.3 powyzej:

3.1.1. w formie pisemnej na adres:
~Akcja Lidl sp. z 0.0. sp.k. — SKARBONKA"
ul. Polna 120
62-056 Komorniki

przy czym — dla utatwienia skladania reklamacji — Organizator zaleca, aby reklamacje byty
sktadane przy wykorzystaniu formularza reklamacyjnego (,Formularz Reklamacyjny”).
Formularz Reklamacyjny mozna bezptatnie uzyska¢ w kazdym sklepie Organizatora.

Jezeli reklamacja dotyczy okoliczno$ci odmdwienia Uczestnikowi prawa do odbioru Produktu
Promocyjnego, mimo spetnienia przez niego wszystkich warunkéw, o ktoérych mowa w
niniejszym Regulaminie, do reklamacji nalezy dotgczy¢ Kupon Promocyjny uzupetniony o
naklejone na niego 6 (stownie: szes¢) Naklejek.

Jezeli reklamacja dotyczy okolicznosci odmowienia Uczestnikowi wydania ostatniej szdstej
naklejki, ktéra wraz z pozostatymi piecioma uprawnitaby do odbioru Produktu Promocyjnego,
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do reklamaciji nalezy dofaczyé Kupon Promocyjny uzupetniony o naklejone na niego 5 (stownie:
pie¢) Naklejek oraz paragon zakupowy wraz z kuponem zawierajgcym informacje o liczbie
przystugujgcych naklejek.

Reklamacje rozpatruje Organizator. Postepowanie reklamacyjne trwa do 14 (stownie:
czternastu) dni. O wyniku postepowania reklamacyjnego Organizator powiadamia niezwtocznie
zainteresowanego Uczestnika na adres podany przez niego w tresci reklamacji. Decyzja
Organizatora w przedmiocie reklamacji jest wigzaca i ostateczna.

W przypadku uwzglednienia reklamacji, jezeli w wyniku naruszenia postanowien niniejszego
Regulaminu lub przepiséw prawa Uczestnik zostat bezzasadnie pozbawiony przez Organizatora
lub jego personel mozliwosci odbioru Produktu Promocyjnego, Uczestnikowi przystuguje
wzgledem Organizatora roszczenie o wydanie produktu zamiennego, w szczegdlnosci bonu o
wartosci nie mniejszej niz rynkowa wartos¢ Produktu Promocyjnego.

POSTANOWIENIA KONCOWE
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Organizator zastrzega sobie prawo zmiany postanowien niniejszego Regulaminu w trakcie
trwania Akcji, z zastrzezeniem, ze zmiany nie mogg pozbawia¢ Uczestnikéw ich praw nabytych
na podstawie niniejszego Regulaminu. Ewentualne zmiany bedg dokonywane w formie Aneksow
do Regulaminu oznaczonych kolejnym numerem oraz datg. Ogtoszenie Aneksow do Regulaminu
nastgpi w taki sam sposdb, jak ogtoszenie Regulaminu, tj. w formach, o ktérych mowa w punkcie
1.5 powyzej.

We wszystkich sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie znajdg
odpowiednie przepisy prawa polskiego.

Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych majg charakter jedynie
informacyjny, dodatkowy w stosunku do Regulaminu. Wigzace sg jedynie postanowienia
niniejszego Regulaminu oraz obowigzujace przepisy prawa polskiego.

Poprzez odbieranie od kasjera Naklejek Uczestnicy potwierdzaja, ze zapoznali sie z
postanowieniami niniejszego Regulaminu i wyrazajg zgode na udziat w Akcji.

W przypadku, gdyby jakiekolwiek postanowienia niniejszego Regulaminu okazatyby sie
niewazne, bezskuteczne lub niemozliwe do wykonania albo tez zostaty za takie uznane mocg
orzeczenia organu administracji lub orzeczenia sadowego lub zmianie ulegt stan prawny albo
wyktadnia przepisow prawa, uniemozliwiajgc wykonanie niektdrych postanowiert Regulaminu,
pozostate jego postanowienia pozostajg w mocy, natomiast Organizator, kierujgc sie dobra
wiarg i koniecznoscig ochrony praw konsumentdw, ustanowi postanowienie zastepcze, nadajgce
sie do wykonania, o skutkach jak najbardziej zblizonych do pierwotnych jego postanowien.



